
 

Curriculum vitae di Antonella Garofano 
 
 
 

§ Professore Associato dal 27/12/2021 nel settore scientifico-disciplinare 
SECS-P/08 – Economia e Gestione delle Imprese, presso il Dipartimento di 
Economia dell’Università degli Studi della Campania “L. Vanvitelli”. 

 
 
 

§ Ricercatore a tempo determinato di tipologia B dal 27/12/2018 nel settore 
scientifico-disciplinare SECS-P/08 – Economia e Gestione delle Imprese, 
presso il Dipartimento di Economia dell’Università degli Studi della Campania 
“L. Vanvitelli”. 
 
Nell’anno accademico 2024/2025 ha tenuto i seguenti corsi: 

§ “Digital Marketing (6 CFU) (primo semestre), Corso di Laurea Magistrale 
in Economia e Management, Dipartimento di Economia, Università degli 
Studi della Campania “L. Vanvitelli” 

§ “Strategie per l’innovazione sostenibile” (primo semestre), Corso di 
Laurea Magistrale in Economia e Management, Dipartimento di Economia, 
Università degli Studi della Campania “L. Vanvitelli” 

§ “Marketing” (8 CFU) (primo semestre), Corso di Laurea in Economia 
Aziendale, Dipartimento di Economia, Università degli Studi della 
Campania “L. Vanvitelli” 

§ “Analisi strategiche” (8 CFU) (secondo semestre), Corso di Laurea in 
Economia Aziendale, Dipartimento di Economia, Università degli Studi 
della Campania “L. Vanvitelli”. 

 
Nell’anno accademico 2023/2024 ha tenuto i seguenti corsi: 

§ “Digital Marketing (6 CFU) (primo semestre), Corso di Laurea Magistrale 
in Economia e Management, Dipartimento di Economia, Università degli 
Studi della Campania “L. Vanvitelli” 

§ “Analisi Strategiche” (8 CFU) (secondo semestre), Corso di Laurea in 
Economia Aziendale, Dipartimento di Economia, Università degli Studi della 
Campania “L. Vanvitelli” 

§ “Sviluppo e valutazione di Nuovo prodotto” (8 CFU) (secondo 
semestre), Corso di Laurea in Design per la Moda, Dipartimento di 
Architettura e Disegno Industriale, Università degli Studi della Campania “L. 
Vanvitelli” 

 

 

 
Nell’anno accademico 2022/2023 (primo semestre) ha tenuto i seguenti 
corsi: 

§ “Marketing” (8 CFU), Corso di Laurea in Economia Aziendale, 
Dipartimento di Economia, Università degli Studi della Campania “L. 
Vanvitelli” 

POSIZIONE 
 

ATTUALE 
POSIZIONE 

DIDATTICA 
ATTIVITÀ 



§ “Valutazione economica di prodotto” (8 CFU), Corso di Laurea in 
Design e Comunicazione, Dipartimento di Architettura e Disegno Industriale, 
Università degli Studi della Campania “L. Vanvitelli” 

§ “Narrative approach and storytelling”, 6 ore di attività seminariali 
nell’ambito del corso di Metodologie Qualitative del Dottorato in 
Imprenditorialità e Innovazione, Dipartimento di Economia, Università degli 
Studi della Campania 

 
Nell’anno accademico 2021/2022 (primo semestre) ha tenuto i seguenti 
corsi: 



§ “Marketing” (8 CFU), Corso di Laurea in Economia Aziendale, 
Dipartimento di Economia, Università degli Studi della Campania “L. 
Vanvitelli” 

§ “Marketing strategico e modelli di business” (10 CFU), Corso di Laurea 
Magistrale in Economia e Management, Dipartimento di Economia, 
Università degli Studi della Campania “L. Vanvitelli” 

§ “Narrative approach and storytelling”, 6 ore di attività seminariali 
nell’ambito del corso di Metodologie Qualitative del Dottorato in 
Imprenditorialità e Innovazione, Dipartimento di Economia, Università degli 
Studi della Campania 

 
Nell’anno accademico 2020/2021 ha tenuto i seguenti corsi: 

§ “Marketing” (8 CFU), Corso di Laurea in Economia Aziendale, 
Dipartimento di Economia, Università degli Studi della Campania “L. 
Vanvitelli” 

§ “Marketing digitale” (6 CFU), Corso di Laurea in Scienze del Turismo, 
Dipartimento di Scienze Politiche “Jean Monnet” (corso mutuato dal 
Dipartimento di Economia), Università degli Studi della Campania “L. 
Vanvitelli” 

§ “Marketing strategico e modelli di business” (10 CFU), Corso di Laurea 
Magistrale in Economia e Management, Dipartimento di Economia, 
Università degli Studi della Campania “L. Vanvitelli” 

§ “Introduzione allo Storytelling” (1 CFU), Seminario integrativo per gli 
studenti del Corso di Laurea in Economia Aziendale, Dipartimento di 
Economia, Università degli Studi della Campania “L. Vanvitelli” 

§ “Narrative approach and storytelling”, 6 ore di attività seminariali 
nell’ambito del corso di Metodologie Qualitative del Dottorato in 
Imprenditorialità e Innovazione, Dipartimento di Economia, Università degli 
Studi della Campania 

 
Nell’anno accademico 2019/2020 ha tenuto i seguenti corsi: 

§ “Marketing” (8 CFU), Corso di Laurea in Economia Aziendale, 
Dipartimento di Economia, Università degli Studi della Campania “L. 
Vanvitelli” 

§ “Marketing strategico e modelli di business” (10 CFU), Corso di Laurea 
Magistrale in Economia e Management, Università degli Studi della Campania 
“L. Vanvitelli” 

§ “Introduzione allo Storytelling” (1 CFU), Seminario integrativo per gli 
studenti del Corso di Laurea in Economia Aziendale, Dipartimento di 
Economia, Università degli Studi della Campania “L. Vanvitelli” 

§ “Strategie e strumenti di marketing per le imprese vitivinicole” (1 
CFU), Seminario integrativo per gli studenti del Corso di Laurea in Economia 
Aziendale, Dipartimento di Economia, Università degli Studi della Campania 
“L. Vanvitelli” 

§ “Narrative approach and storytelling”, 8 ore di attività seminariali 
nell’ambito del corso di Metodologie Qualitative del Dottorato in 
Imprenditorialità e Innovazione, Dipartimento di Economia, Università degli 
Studi della Campania. 

 
Nell’anno accademico 2018/2019 ha tenuto i seguenti corsi: 

§ “Marketing territoriale” (8 CFU), Corso di Laurea in Economia Aziendale 
e Corso di Laurea in Economia e Commercio, Dipartimento di Economia, 
Università degli Studi della Campania “L. Vanvitelli” 



§ “Introduzione allo Storytelling” (1 CFU), Seminario integrativo destinato 
agli studenti del Corso di Laurea in Economia Aziendale, Dipartimento di 
Economia, Università degli Studi della Campania “L. Vanvitelli” 

§ Docente a contratto di “Business Planning” (6 CFU) presso il Dipartimento 
di Diritto, Economia, Management e Metodi Quantitativi (DEMM) – Area 
Didattica di Scienze Economiche e Aziendali dell’Università degli Studi del 
Sannio, per l’A.A. 2017/2018. 

§ Docente a contratto di “Marketing per i Beni Culturali” (3 CFU) presso la 
Facoltà di Lettere – Corso di Laurea in Scienze dei Beni Culturali: Turismo, 
Arte, Archeologia dell’Università degli Studi Suor Orsola Benincasa, per l’A.A. 
2017/2018. 

§ Docente a contratto di “Marketing Turistico” (9 CFU), Corso di Laurea in 
Economia dei Servizi del Dipartimento di Diritto, Economia, Management e 
Metodi Quantitativi (DEMM) dell’Università degli Studi del Sannio, per gli 
A.A. 2015/2016, 2016/2017. 

§ Docente a contratto di “Economia e Gestione delle Imprese” (3 CFU), 
Corso di Laurea in Scienze Economiche e delle Organizzazioni Aziendali 
dell’Università degli Studi Internazionali di Roma, per l’A.A. 2016/2017. 

§ Teaching Staff Mobility nell’ambito del programma Erasmus+ presso la 
Universidad de Sevilla (Spagna), con attività di ricerca e seminariali, Giugno 
2017. 

§ Docente a contratto di “Marketing per i Beni Culturali” (3 CFU) per l’A.A. 
2016/2017, Corso di Laurea in Scienze dei Beni Culturali: Turismo, Arte, 
Archeologia dell’Università degli Studi Suor Orsola Benincasa 

§ Docente a contratto di “Marketing per i Beni Culturali” (2 CFU), Corso di 
Laurea in Progettazione e Gestione del Turismo Culturale dell’Università Suor 
Orsola Benincasa per gli A.A. 2013/2014, 2014/2015, 2015/2016. 

§ Docente del modulo Marketing management dell’impresa sociale (1 CFU) 
nell’ambito del Master di II Livello “Manager delle Imprese Agro-Sociali e 
delle Reti Territoriali (MIART) A.A. 2014/2015” presso il Dipartimento di 
Diritto, Economia, Management e Metodi Quantitativi (DEMM) 
dell’Università degli Studi del Sannio, Maggio 2015. 

§ Cultore della materia per gli insegnamenti di Marketing, Corporate Strategy, 
Strategia presso l’attuale Dipartimento di Diritto, Economia, Management e 
Metodi Quantitativi (DEMM) dell’Università degli Studi del Sannio, dall’A.A. 
2009/2010 all’A.A. 2017/2018. 

§ Membro del Collegio del Dottorato di interesse nazionale in Design per 
il Made in Italy: Identità, Innovazione e Sostenibilità, dall’a.a. 2023/2024 
(ciclo XXXIX) 

§ Membro del Collegio dei docenti del Dottorato di ricerca interateneo in 
“Imprenditorialità e Innovazione” dell’Università degli Studi della 
Campania “Luigi Vanvitelli” e dell’Università Parthenope di Napoli, dall’a.a. 
2023/2024 (ciclo XXXIX) 

§ Componente del Gruppo di Assicurazione della Qualità per i corsi di laurea in 
Economia Aziendale, Economia e Commercio, Economia e Management, 
Economia, Finanza e Mercati, dal 2020 

§ Componente della Commissione Erasmus del Dipartimento di Economia, dal 
2019 

Dal 1° settembre 2020 al 31/12/2021 è stata Responsabile scientifico del progetto di 
ricerca OPENCORE – “Opening the doors of long-lived firms. Strategies and 
tools for the enhancement of corporate heritage and the promotion of living 
industry tourism”, ammesso a finanziamento nell’ambito del Programma V:ALERE 
2020: Progetti di ricerca applicata e a carattere industriale per RTD di tipo A e B. 
(Importo finanziato: euro 15.000) 
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Il progetto si basa sulla collaborazione tra ricercatori nel campo del Marketing (SECS- 
P/08 Economia e Gestione delle Imprese) e del Design (ICAR/17 Disegno e 
ICAR/13 Disegno Industriale) per la realizzazione e la sperimentazione di artefatti 
comunicativi a supporto delle strategie di narrazione delle imprese storiche e lo 
sviluppo del turismo industriale, con particolare riferimento alle aree interne del 
Mezzogiorno. 

 
§ Borsista di ricerca nell’ambito del progetto “Musei d’impresa in Italia: 

orientamento strategico e performance”, correlato al settore scientifico 
disciplinare SECS-P/08 “Economia e Gestione delle Imprese”, dal 16 
maggio 2018 al 16 novembre 2018. 

§ Assegnista di ricerca nell’ambito del Progetto “La longevità delle imprese nei 
settori tradizionali: fattori strategici e performance” presso il Dipartimento di 
Diritto, Economia, Management e Metodi Quantitativi (DEMM) 
dell’Università degli Studi del Sannio, dal 27 novembre 2015 al 30 novembre 
2017 (rinnovato il 30/11/2016). 

§ Assegnista di ricerca nell’ambito del Progetto Integrato di Filiera biennale 
“VITIS – Vitivinicoltura Integrata per il Territorio e l’Innovazione del 
Sannio”, tema della ricerca: “Analisi di mercato e strategie di targeting per un 
vino spumante di qualità prodotto con uve Falanghina e Aglianico coltivate 
nel Sannio”, dal 22 maggio 2014 al 22 maggio 2015. 

§ Componente del gruppo di ricerca dell’Università del Sannio coinvolto nel 
progetto interuniversitario “RICART – Rete Innovativa di Collaborazione 
dell’Artigianato Artistico in Campania” finanziato dalla Regione Campania 
con il POR FESR 2007-2013 e sviluppato con l’Università degli Studi di 
Salerno, Istituto di Ricerca su Innovazione e Servizi per lo Sviluppo (CNR- 
IRISS), Università degli Studi di Napoli L’Orientale, Università degli Studi di 
Napoli Parthenope, Università degli Studi di Napoli Suor Orsola Benincasa, 
Seconda Università degli Studi di Napoli, CUEIM Consorzio Universitario di 
Economia Industriale e Manageriale, Protom Group, Ares 2.0 e Prisma 
Consulting, dal 2015 al 2017. 

§ Componente del gruppo di ricerca dell’Università del Sannio coinvolto nel 
Progetto interuniversitario “REPOS - Reti, Politiche Pubbliche e Sviluppo” 
finanziato dalla Regione Campania con il POR FSE 2007-2013 e sviluppato 
con Università degli Studi di Salerno (capofila), Istituto di Ricerca su 
Innovazione e Servizi per lo Sviluppo (CNR-IRISS), Università degli Studi di 
Napoli L’Orientale, Università degli Studi di Napoli Parthenope, Università 
degli Studi di Napoli Suor Orsola Benincasa, Seconda Università degli Studi 
di Napoli, Università di Ljubljana (Slovenia), CUEIM Consorzio Universitario 
di Economia Industriale e Manageriale, Prisma Consulting S.r.l, Ministero 
delle Politiche Agricole Alimentari, Meridie SPA, IMAST SCARL, dal 
01/11/2011 al 31/12/2014. 

§ Componente del gruppo di ricerca impegnato nel progetto annuale 
“Orientamento al mercato e orientamento imprenditoriale delle medie 
imprese italiane: tratti distintivi ed effetti sulla competitività” finanziato dalla 
Regione Campania ai sensi della L.R. n. 5 del 28/03/2002, anno 2014. 

§ Assegnista di ricerca nell’ambito del Progetto “Techframe - Interventi di 
assistenza tecnica per l’avvio di imprese operanti in comparti di attività ad 
elevato impatto tecnologico”, Dipartimento di Analisi dei Sistemi Economici 
e Sociali, Università degli Studi del Sannio, da dicembre 2009 a febbraio 
2011. Titolo della ricerca: “Metodologie di Analisi della Fattibilità di Mercato 
e della Fattibilità Economica e Finanziaria di Idee di Business miranti alla 
Realizzazione di Prodotti e Servizi ad Alta Intensità di Conoscenza”. 

§ Borsista di ricerca nell’ambito del progetto di ricerca “La Rivitalizzazione dei 
centri storici urbani: un modello di customer satisfaction”, Dipartimento di 
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Analisi dei Sistemi Economici e Sociali, Università degli Studi del Sannio, da 
aprile 2009 a settembre 2009. 

§ Componente del gruppo di ricerca dell’Università degli Studi del Sannio 
coinvolto nel Progetto nazionale “Sviluppo e competitività delle medie 
imprese industriali italiane” promosso dalla Società Italiana di Marketing con 
la partecipazione, tra le altre, dellaSapienza Università di Roma e della Scuola 
Superiore Sant’Anna di Pisa, dal 31/01/2007 al 31/12/2009. 

 
§ Dottorato di Ricerca interdisciplinare in “Analisi dei sistemi economici e 

sociali: impresa, istituzioni, territorio” – Percorso Economico-Aziendale 
(XXVI ciclo), conseguito presso l’Università degli Studi del Sannio in data 
17/12/2014, con la votazione di Ottimo. 

§ Laurea Magistrale in Economia e Management conseguita presso l’Università 
degli Studi del Sannio in data 22/01/2007, con la votazione di 110/110 con 
Lode. 

§ Laurea Triennale in Economia e Commercio conseguita presso l’Università 
degli Studi del Sannio in data 22/11/2004, con la votazione di 110/110 con 
Lode. 

 
§ Corso di Docimologia e Qualità della didattica, Università della Campania “L. 

Vanvitelli” (14 ore di formazione online), febbraio-marzo 2021. 
§ Winter School 2017 dell’Associazione Italiana di Organizzazione Aziendale 

(ASSIOA) Narratives in Organizational Research, frequentata presso la Facoltà di 
Economia dell’Università Sapienza, Roma, dal 16/01 al 20/01/2017. 

§ Eden Doctoral Seminar on Entrepreneurship, frequentato presso la Hanken School 
of Economics, Helsinki (Finlandia), dal 05/05 al 08/05/2014. 

§ Programma internazionale di dottorato European Summer University – PhD 
Programme, frequentato presso lo Sten K. Johnson Centre for 
Entrepreneurship, Lund University (Svezia), dal 18/08 al 23/08/2014. 

§ Eden Doctoral Seminar on Qualitative Business Research, frequentato presso lo 
European Institute for Advanced Studies in Management (EIASM), Bruxelles 
(Belgio), dal 06/05 al 09/05 2013. 

§ Programma internazionale di alta formazione The Global Village for Future 
Leaders of Business and Industry frequentato presso lo Iacocca Institute della 
Lehigh University, Bethlehem, Pennsylvania (USA), dal 21/06 al 15/08/2007. 

§ Master post-lauream in “Finanza Avanzata: metodi quantitativi e applicazioni 
informatiche per la finanza e la gestione del rischio”, frequentato presso l’IPE 
di Napoli da gennaio a luglio 2008. 

 

 
§ Tutor metodologico per il Master in Marketing+, Digital, Retail & Sales, IPE 

Business School, Napoli, novembre 2018. 
§ Tutor incaricato dalla Società Italiana Marketing per il Premio Marketing SIM 

presso l’Università degli Studi del Sannio, dal 2010 al 2016. 
§ Junior Coach nell’ambito del Programma Internazionale di Dottorato “ESU 

Doctoral Programme” promosso dallo European University Network on 
Entrepreneurship presso la Solent University di Southhampton (Inghilterra), 
dal 16 al 22 agosto 2015. 

§ Assistenza e supporto organizzativo ai dottorandi stranieri iscritti al 
programma di Dottorato in “Management e Local Development” nell’ambito 
del programma Erasmus Mundus presso l’Università degli Studi del Sannio, 
dal 2012 al 2016. 
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§ Socio Junior (dal 2009 al 2017) e Socio Ordinario (dal 2018 ad oggi) della 
Società Italiana Marketing (SIMktg). 

§ Socio della Società Italiana di Management (SIMA) dal 2015. 
§ Ad-hoc Referee per le riviste scientifiche: Micro&Macro Marketing; Il Capitale 

Culturale; Corporate Governance and Research & Development Studies; 
Journal of Small Business Management; International Journal of 
Entrepreneurship and Small Business; International Journal of Wine Business 
Research. 

§ Attività di referaggio per la ESU Conference on Entrepreneurship, 
organizzata annualmente dallo European University Network on Entrepreneurship. 

§ Componente del Comitato organizzatore della Conferenza Internazionale 
“ESU Conference on Entrepreneurship 2019”, organizzata dall’Università 
degli Studi della Campania “L. Vanvitelli” in partnership con l’Università degli 
Studi del Sannio e l’Università degli Studi di Napoli Parthenope, nel Settembre 
2019. 

§ Componente del Comitato Organizzatore del Convegno Internazionale “Firm 
Longevity and Business History. Business Museums and Territorial Roots” 
presso l’Università degli Studi del Sannio, nel Dicembre 2013. 

 
 
§ “Conveying brand heritage through relics within corporate museums: an 

experimental investigation of consumer perceptions” (coaut. Pecot F., 
Riviezzo A., Napolitano M.R.), 18th Global Brand Conference, Cátolica 
Porto Business School, Porto, Portugal, 5-7 May 2025. 

§ “It’s not Just about Drinking! Exploring Behavioral Intentions in a Wine 
Festival Setting” (coaut. Rivetti F., Riviezzo A.), Academy of Marketing 
Science World Marketing Congress 2024, Bel Ombre, Mauritius, 25-29 
June 2024. 

§ “Entrepreneurial orientation and entrepreneurial bricolage within creative 
industries: an empirical investigation of their interplay in affecting firms’ 
performance (coaut. Mason M., Riviezzo A., Zamparo G., Napolitano M.R.), 
European Academy of Management – EURAM Conference 2023, 
“Transforming business for good”, Trinity Business School Dublin, Ireland, 
14-16 June 2023. 

§ “Storytelling and experiencescape in living industry tourism: An explorative 
study within long-lived firms” (coaut. Izzo F., Masiello B., Bonetti E.), 
International Marketing Trends Conference 2022, Università Lumsa, Roma, 
20-22 gennaio 2022. 

§ “Musei d’impresa e factory tour come strumenti di brand experience. Il caso 
Amaro Lucano” (coaut. Izzo F., Bonetti E., Masiello B.), Sinergie-SIMA 
Management Conference 2021, “Leveraging intersections in management 
theory and practice”, Università di Palermo (online), 10-11 giugno 2021. 

§ “Do what you can, with what you have: Entrepreneurial orientation and 
bricolage within artistic-artisan firms” (coaut. Mason M.C., Riviezzo A., 
Zamparo G., Napolitano M.R.), Sinergie-SIMA Management Conference 
2021, “Leveraging intersections in management theory and practice”, 
Università di Palermo (online), 10-11 giugno 2021. 

§ “Destination branding through storytelling: the role of entrepreneurs in the 
development of industrial tourism” (coaut. Izzo F., Bonetti E., Masiello B.), 
Tourman Conference 2021, 4th International Scientific Conference 
“Restarting tourism, travel and hospitality: The day after”, International 
Hellenic University (online), 21st-23rd May 2021. 

§ “Telling food and wine stories: storytelling strategies from marketing and 
linguistic perspectives” (coaut. D’Avanzo Stefania), Convegno Specialized 
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Discourses across Disciplinary Perspectives: Human Development and Wellbeing, 
Dipartimento di Scienze Politiche, Università degli Studi di Napoli Federico 
II (online), 14 dicembre 2020. 

§ “Book influencer: dalla passione per i libri ad una nuova professione in ambito 
culturale. Evidenze da un caso esplorativo” (coaut. Izzo F., Masiello B., 
Bonetti E.), XVII Convegno SIM “Il marketing per una società migliore”, 
LIUC, Università Cattaneo di Castellanza (online) 29-30 ottobre 2020. ISBN 
978-88-943918-4-8. 



§ “Sustainable and Inclusive Marketing in the Toys Industry. The PlanToys 
Case” (coaut. Masiello B., Izzo F., Bonetti E., Kijkrailas N.), XVII Convegno 
SIM “Il marketing per una società migliore”, LIUC, Università Cattaneo di 
Castellanza (online) 29-30 ottobre 2020. ISBN 978-88-943918-4-8. 

§ “Visitors’ Intentions and Corporate Museum Website: a Configurational 
Approach”, (coaut. Mason M.C., Riviezzo A., Zamparo G., Napolitano M.R), 
XVII Convegno SIM “Il marketing per una società migliore”, LIUC, 
Università Cattaneo di Castellanza (online) 29-30 ottobre 2020. ISBN 978-88- 
943918-4-8. 

§ “Comunicare il vino narrando una storia. L’heritage marketing nelle imprese 
vitivinicole italiane”, Convegno “Cibo e vino. Rappresentazioni, identità 
culturali e co-creazione di sviluppo sostenibile”, Università degli Studi di 
Macerata, 21-22 novembre 2019. 

§ “Rafforzare la cultura organizzativa attraverso la valorizzazione dell’heritage: 
un’indagine esplorativa sugli effetti in termini d’imprenditorialità interna” 
(coaut. Riviezzo A., Napolitano M.R.), Convegno Sinergie-SIMA 2019 
“Management and Sustainability. Creating shared value in the digital era”, 
Sapienza Università di Roma, 20-21 Giugno 2019, ISBN 97888943937-1-2. 

§ “Industrial tourism and corporate museums: an investigation in Italy” (coaut. 
Riviezzo A., Napolitano M.R., Mason M.C., Ciani S.), Tourman Conference 
2018 “In search of excellence in tourism, travel & hospitality”, Rhodes, 
Greece, 25-28 October 2018, ISBN 978-960-287-159-1. 

§ “Orientamento strategico e performance dei musei d’impresa: un’indagine 
empirica in Italia” (coaut. Riviezzo A., Napolitano M.R., Mason M.C., Ciani 
S.), XV Convegno annuale della Società Italiana Marketing “I percorsi 
identitari nel marketing”, Università degli Studi di Bari “Aldo Moro”, 18-19 
Ottobre 2018. 

§ “A stakeholder approach to heritage marketing strategy” (coaut. Riviezzo A., 
Napolitano M.R.), Global Marketing Conference 2018, Tokyo, Japan, 26-29 
July 2018. https://doi.org/10.15444/GMC2018.11.05.01 

§ “Narrare il patrimonio storico e culturale dell’impresa per creare valore. Una 
proposta di definizione dell’heritage marketing-mix” (coaut. Riviezzo A., 
Napolitano M.R.), Sinergie-SIMA 2018 Conference “Strategie in 
trasformazione e nuovi modelli per la creazione di valore”, Università Ca’ 
Foscari, Venezia, 14-15 giugno 2018, ISBN 978-88-943937-2-9. 

§ “Heritage marketing nelle imprese longeve italiane: una visione processuale” 
(coaut.: Riviezzo A., Napolitano M.R.), XIV Convegno annuale della Società 
Italiana Marketing “Il Marketing di successo. Imprese, enti e persone”, 
Università degli Studi di Bergamo, Bergamo, 26-27 Ottobre 2017, ISBN 978- 
88-907662-9-9 (Best thematic paper award). 

§ “Assessing entrepreneurship within long-lived firms by analyzing their 
discursive practices” (coaut.: Riviezzo A., Napolitano M.R.), XIV ESU 
Conference and Doctoral Programme on Entrepreneurship, Leuphana 
University, Lüneburg (Germania), 4-9 Settembre 2017. 

§ “Old soul, young spirit. Assessing entrepreneurial orientation within long- 
lived firms” (coaut.: Riviezzo A., D’Avino A., Napolitano M.R.), 15th 
International Entrepreneurship Forum (IEF) Conference “The Globalisation 
and Internationalisation of SMEs and New Ventures”, Venezia, 14-16 
Dicembre 2016. 

§ “Heritage Marketing: una possibilità davvero sfruttata dalle imprese storiche 
italiane?” (coaut.: Riviezzo A., Napolitano M.R.), XIII Convegno annuale della 
Società Italiana Marketing: “Marketing & Retail nei mercati che cambiano”, 
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