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Tra innovazione e strategia:
I'Intelligenza Artificiale
nel processi di marketing

Relazionano

Mario D'Arco

Docente di Comunicazione digitale,
Universita degli studi del Sannio

)

Moderano:
Gaia De Blasio < Luca Calderazzo

Associazione studentesca Unisea

13 maggio 2026
Ore 11:00

Sala Convegni
Palazzo De Simone, Piazza Arechi |l
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L Augusto Ozzella
Direttore tecnico Cyclopes srl
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